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I. Problemstellung - PPC-Affiliate

Ohne Affiliate-Tracking-Losung

»>Viele SubID-Tracking-Formate

»Hoher Aufwand bei manueller URL-Generierung
»Sales Uber mehrere Netzwerke verteilt
»Zusammenfuhren in Excel ==> AUFWAND!
»Grobes Tracking nur auf Anzeigengruppeneben
»Manuelle Berechnung des EPC

»Ungenauigkeiten bei der Optimierung

»Keine Skalierungsmaglichkeit
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II. Ausgangssituation - PPC-Affiliate

Praxisbeispiel

>3 Projekte

> Themenwebsites

>3 Netzwerke
» Affilinet
*TradeDoubler
Zanox

»AdWords-Ausgaben ca. €4.000,- pro Monat

»Nur geringer Revenue per Click: EPC - CPC = €0,01

Bild: flickr © Melanie DeFazio
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ITII. Losung - 360° Tracking

Bild: flickr © aphrodite-in-nyc
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ITII. Losung - 360° Tracking

e AdWords-Ziel URLs - automatische Erganzung von Tracking-Parametern

e Tracking der Website-Besucher oder des Anzeigenklicks bei Direktverlinkung
e Generierung einer eindeutigen Besuchs-ID

e Automatische Einbettung der ID in Affiliate-Links

e Import der Suchmaschinendaten und der Affiliate Sales aus den Netzwerken

e Riickschluss madglich auf:
Traffic-Quelle / Kampagne / Anzeigentext / Keyword / Suchanfrage

N

Suchmaschinen-, Netzwerk- und Website-Daten in einem System




dc storm

IV. Nutzen - Datenauswertung

Praxisbeispiel

Yisits: | Month to Yesterday ¥ | Start Date: )
Results
=) =4 | - | & Export | (a Print
Winning Traffic Source -«  Winning Search Term Winning PPC Keywword Sale Time Ietric 2 Ietric 4 Sales Revenue
174 927 .52
Matural Search 2010-03-1016:59  Baldur-Garten DE Tanox AP Import 1 224
Matural Search 2010-03-17 16:46  Blume2000 DE Fanox AP mport 1 320
Matural Search 2010-03-07 1318 Fleurop Blumenversand DE | Zanox AP mport 1 3.00
Matural Search 2010-03-0518:30  Fleurop Blumenversand DE | Zanox AP mport 1 372
Matural Search 2010-03-05817:45  Fleurop Blumenversand DE | Zanox AP mport 1 452
Matural Search 2010-03-11 15:44  Fleurop Blumerversand DE | Zanox AP Import 1 695
Matural Search 2010-03-0919:13  Flora Prima DE Fanox AP mport 1 554
Matural Search 2010-03-14 17:39  Flora Prima DE Fanox AP mport 1 595
Matural Search 2010-03-1014:49  Flora Prima DE Zanox AP mport 1 7.7
Matural Search 2010-03-14 07:23  Flora Prima DE Tanox AP Import 1 G.60
Matural Search 2010-03-14 20010 “alentins DE Tanox AP Import 1 235
m X 2010-03-10 08:28  Blume2000 DE Tanox AP Import 1 231
PPC Google DE(Google DE 2010-03-06 21:26  Blume2000 DE Zanox AP mport 1 320
PPC Google DE(Google DE |2 2010-03-03 21:05  Blume2000 DE Zanox AP mport 1 302
PPC Google DE(Google DE | ._“ i 2010-03-0510:04  Blume2000 DE Tanox AP Import 1 352
PPC Google DE[Google DE |5 2010-03-13 1341 Blume2000 DE Zanox AP mport 1 352
PPC Google DE(Gaoogle DE | 2010-03-17 20:14  Blume2000 DE Tanox AP Import 1 342
PPC Google DE(Google DE 2010-03-0217:43  Blume2000 DE Zanox AP mport 1 433
PPC Google DE(Google DE | 3 2010-03-1018:49  Blume2000 DE Zanox AP mport 1 473
PPC Google DE(Google DE 2010-03-04 01:04  EuroFlorist - Blumen von Men| &FF AP Import 1 277
PPC Google DE(Google DE 2010-03-17 11:50  EurcFlorist - Blumen won Men| &FF AP mpart 1 292
PPC Google DE(Google DE [ 2010-03-06 10:40  EurcFlorist - Blumen won Men| &FF AP mpart 1 3497
PPC Google DE(Google DE 2010-03-01 10:01  EwrcFlorist - Blumen won Men| &FF APl mport 1 412
PPC Google DE(Google DE - 2010-03-05 1410 BEuroFlorist - Blumen won Men| &FF AP1 mport 1 442
PPC Google DE(Google DE 2010-03-0812:40  EurcFlorist - Blumen won Men | AFF AP Impart 1 442
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IV. Nutzen - Allgemein

Ohne Affiliate-Tracking-Losung
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IV. Nutzen - Allgemein

Mit Affiliate-Tracking-Losung

»Zuordnung der Sales aus allen Netzwerken
»Alle Daten in einem Tool
»Ausfuhrliche Analysemoglichkeiten

»GroBe Zeitersparnis

»HoOherer ROI

»Einfache und flexible Skalierungsmaoglichkeit
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V. Optimierungsmoglichkeit

Professionelle Bid Management-Losung:

Web
Analyse
Daten
Regeln
: Algorithmen
Bid Einstellungen

Suchmaschinen » Management
Losung

I

Vorschlage
Ergebnisse

Daten

Externe
Daten, wie
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V. Optimierungsmoglichkeit - Beispiel

Beispiel: Optimierung von Keywords, die:

- ,Clicks > 100" = Suchmaschinendaten

- ,Winning PPC Keyword = Regenschirm" beinhalten
=2 Suchmaschinen-Daten
,Confirmed Revenue > Q" = Affiliate Netzwerk Daten

- ,Bounce-Rate < 50%" haben = Web Analytics-Daten
- ,Warenbestand > 5" haben = externe Daten
- ,Wettervorhersage = Regen" berucksichtigen = externe Daten

> Zeitersparnis & ROI-Erhohung

11
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VI. Erfolg

Praxisbeispiel

Revenue per Click
»6 Projekte (Ausgangspunkt: 3) 0,080 €

0,070 €

>4 Affiliate-Netzwerke (Belboon 0,060 €
hinzugekommen)

0,050 €
0,040 €

»Adspends bei €20.000,-im Monat
(Ausgangspunkt: €4.000,- im

0,030 € 7
0,020 €

Revenue per Click

Monat) 0,010 €

. 0,000 €
»Revenue per Click: EPC - CPC = O O
€0,075 (Ausgangspunkt: €0,009) & & & & @,@Q’

»ROI-Steigerung um 833%
>»Hohere Bonuszahlungen von den Merchants
>Wesentlich mehr Zeit fur neue Projekte

12
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Uber DC Storm

» DC Storm Deutschland GmbH mit Sitz in Frankfurt bietet
Software-Losungen im Performance-Marketing.

» Die Online-Marketing-Suite StormIQ™ beinhaltet:

» Storm for Affiliates™
Affiliate SubID Conversion-Tracking - Losung

» StormOptimiser™
Bid Management - LOosung

» StormAnalytics™
Web Analyse - LOsung

> Pixel Carrier Pro™
Cookie-Weiche

13
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VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT!
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