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Was Videos flr Webshops leisten
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Unternehmensprofil MovingIMAGE24

Geschaftsfelder Onlinevideo-Technologie

Firmenstart 2005

Geschaftsfihrung Dr. Rainer Zugehor

Mitarbeiter 54

Firmensitz Berlin

Gesellschafter u.a. Helmut Thoma(Grinder RTL & Aufsichtsratsvorsitzender Freenet)

Roland Metzger(Grinder Jobpilot)

Christian Mangstl (Griinder SCOUT24-Gruppe)
Tim Schwenke(Grinder OpenBC & StudiVZ)
Hemjo Klein (Aufsichtsrat Thomas Cook Group)
DuMont Schauberg Verlagsgruppe
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> 500 Kunden nutzen bereits den VideoManager 4.0
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Vorteile von Videos in Onlineshops?
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Mit Videos wird die Produktdarstellung
emotionaler und authentischer —
die Konversionsrate steigt um 20%.

Quelle: Prognose der Strategieberatung Goldmedia
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Es gibt weniger Retouren, da die Kunden das
Produkt besser verstehen.

Quelle: Prognose der Strategieberatung Goldmedia
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Mehrumsatz von rund 4 Mrd. EUR bis 2012
durch bessere Warenprasentation mit Videos.

Quelle: Prognose der Strategieberatung Goldmedia
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Wo kommen die Videos her?
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1. Hersteller-Clips
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2. User-Videos
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3. Eigene Beitrage
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Sonderformen: Viralspots
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Sonderformen: In-Video-Shopping
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Was sollte beim Einsatz von Videos
beachtet werden?
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Top Bildqualitat (kein Puffern, Reichweite).
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Attraktives Startbild.
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Virale Effekte: Empfehlen-Buttons.
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Interaktive Funktionen im Videobild.
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Nachteile von YouTube

Nutzungsrechte gehen an YouTube
User wandern zum Youtube-Portal
Fremde Werbeeinblendungen
Keine Startbildauswabhl

Unzureichende Statistik
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Welche Losung bietet MovingIMAGE247?
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Der VideoManager 4.0 flr Online-Shops
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VideoManager 4.0: Homepage
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Videoliste

Klein, flach, stylisch
Samsumg Slim Mouse UM10

Frische Sommerfarben fir ein perfektes Outfit
Seidenschals in sommerlichen Variationen

Entspannung pur
Mit Sanitas die Badewanne in ein sprudelndes Ereigni s verwandeln
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Auswahl des Startbildes
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Kapitelfunktion
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Cl-Anpassung
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Schnittstelle zu ITunes
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Statistik
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Rechteverwaltung
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Preise?
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Der VideoManager 4.0 flr Online-Shops
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Ab EUR 95,- monatlich.

32



Aktion fir Kunden von
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EUR 39,- monatlich.
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Danke fur lhre
Aufmerksamkeit.
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Ihre Ansprechpartner:

Dr. Rainer Zugehor
Geschaéftsfuhrer

Torsten Pult
Prokurist | Kfm. Leiter

Désirée Tillack
Pressesprecherin

JobTV24 GmbH
Eiswerderstr. 18
13585 Berlin

Tel.: 030. 3309660.00
Fax: 030. 3309660.98

www.JobTV24.de
www.MovingIMAGE?24.de



