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Agenda Webtrekk
1. Warum wird PM welter wachsen
2. Praktiken/Anreize der Marktteilnehmer

3. Trackingweiche
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Zur Firma Webtrekk

1. 33 Mitarbeiter

2. Berlin

3. Cash-flow positiv
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Webtrekk

Agendapunkt 1

Warum wird Performance Marketing weiter
wachsen?
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Performancemarketing w/;btrekk

Fester Bestandtell des
Onlinemarketings +
Uberproportionales
Wachstum

Ist Performance Marketing die
Losung aller Probleme?
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Performance Marketing

W/;btrekk
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Kampagnenlifecycle

Wem Zuordnen? Wen bezahlen?

ag 1.
ag 3:
‘ag o:
'ag o:

Affili.net Publisher

Google Adwords
Zanox Publisher
Bannerkampagne
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Abrechnungslogik Webtrekk

Aktuell: Last Cookie wins

Aber: War der Last Cookie wirklich die
relevanteste Kampagne? Wie
Interagieren die Kampagnen
miteinander?

These: Last Cookie verfalscht die echte
Werbeleistung
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I/I/;b trekk

Agendapunkt 2

Anreize und zwel beispielhafte Praktiken der
Marktteilnehmer
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Gegensatzliche Anreize Webtrekk

1. Publisher: Cookie setzen
2. Netzwerke: Cookie setzen
3. Perf. Agenturen: Kampagnenanteil +

VS

Advertiser: Viel Werbung, aber nix bezahlen
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Webtrekk

Was machen wir mit den bdsen Cookie-Loschern?
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Technische Maoglichkeiten Webtrekk

Clientseltig:
Cookie
Flash Cookie

Serverseltig:
Fingerprint
Gecachtes Javascript
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Fingerprint Webtrekk

1. Wiedererkennung erfolgt haufig tber
Fingerprint

2. Fingerprint ist nicht allgemeingultig
definiert

3. Esliegen ohne Javascript nur Header-
Infos vor
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View Cookies vl/;btrekk

1. Angeblich sind bereits mehr als 1/3 aller
Cookies View-Cookies

2. Besteht Uberhaupt eine Werbeleistung?

3. Laufzeit begrenzen!!!
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Agendapunkt 3

Trackingweiche
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Kampagnenzuordnung Webtrekk

Advertiser wollen nicht mehrfach
fur einen Kunden bezahlen
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Trackingweiche
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Todos Wébtrekk

1. Kampagnenlifecycle aufzeichnen

2. Ermittlung des Gewinners auf
Advertiserseite

3. Meldung nur an Gewinnernetzwerk
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Todos

1. Festlegen von Hierarchien

Performance vs. Fixe Bezahlung
Brand search

Newsletter

Intern/extern

2. Transparenz schaffen

© 2004-2010 Webtrekk GmbH 04/2010

w/;btrekk

19



Bester Betreiber der TW m/;btrekk

wAdvertiser
wAgentur
wNetzwerk

wUnabhangiger Dritter!
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Zusammenfassung
A Performance Marketing? Ja!
A Trackingweiche einsetzen

A View Cookies?

Webtrekk
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Webtrekk

Ich wiinsche Ihnen erfolgreiche Projekte!

christian.sauer@webtrekk.com

© 2004-2010 Webtrekk GmbH 04/2010

22



