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Best Practice (Saal 5) Practice (Saal 4) Best Practice (Saal 3)
09.30 - 11.00 Uhr E-PAYMENT ONLINE MARKETING I E-COMMERCE Il 09.30 - 11.00 Uhr

Moderation: Manfred K. Wolff, Vorsitzender BDOA e.V. Moderation: » Personalisiertes Moderation: Wolfgang Blischer, Geschéftsfiihrer,
und Geschaftsfiihrer, telego! GmbH Frank Puscher, Re-Targeting Visionomic Consulting
> Bonitétspriifung, nein Danke? - Haben Sie's schon Fachredakteur und schliesst die Wert- | . ot practices und Social Media im E-Commerce

mal mit Scoring probiert? Geschafts‘le/t.ung, _sch;pf;mgskette Tim Hahn, Geschéftsfiihrer, netz98 new media GmbH

Dr..Alexandra Rambold, Leiterin Risk Solutions, Verlag Spielfigur IMn;rl:t;;mance » Emotion — Konversion - Profit

Universum Group, Frankfurt > Engage_ment Robert Lang Neuromarketing als Konversionsbooster -
> Bezahlen im E-Commerce - einfach, bequem, Marketing: gt Studienergebnisse, Trends und Praxisbeispiele

. E-Mail Marketi Geschéftsfihrer, -
sicher ail Marketing criteo SA André Morys, Vorstand, Web Arts AG
. . . K , di i )
Chrlstoph Jung, Produktmanager Distanzgeschaft, d::‘ﬁj?zlir_] e > Der optimale Mar- » Informations-, Such- und Entscheidungsverhalten
ConCardis GmbH keting-Mix - von der von Online-Kaufern
verhalten e ; i
Preisfiihrerschaft Analyse von Einflussfaktoren wie Produktbewer-

beriicksichtigen

Marc Hergenréther, z.um Online-Marke- tung.en a.uf das Yerhalten yon Onllne—.Kaufern und
. ting-Allrounder Implikationen fiir das Online-Marketing.
Silverpop Systems o L . .
GmbH Jan Plessow, HOH Chrisitian von Vietinghoff, Director Consulting,
Home of Hardware Pepper GmbH
11.00 - 11.30 Uhr Kaffeepause und Besuch der Fachmesse Kaffeepause und Besuch der Fachmesse 11.00 - 11.30 Uhr

Vom Trend zur Praxislésung (Saal 5) Branchen im Wandel (Saal 4)

11.30 - 13.00 Uhr MOBILE: Mobile Marketing und Mobile Commerce MEDIEN 11.30 - 13.00 Uhr
Moderation: Tilman Hampl, Consultant Mobile Media Moderation: Michael Geffken, Leiter Journalistenfortbildung, VDZ Zeitschriften
> Innovative Werbeformate im mobilen Internet Akademie GmbH
Jan Webering, Vorstandsmitglied, YOC AG > Paid Content - Wie Qualitatsjournalismus im Internet vielleicht finanziert
> Mit mobilen Angeboten Geld verdienen oder taugen iPhone & Co. werden kann - ‘ ‘ ‘
nur zur Markenbildung? | Heike Scholz, Herausgeberin, mobile zeitgeist Christoph Keese, Konzerngeschéftsfiihrer Public Affairs, Axel Springer AG

» Warum es keinen Sinn macht, Nutzer im Netz zur Kasse zu bitten
Ab14.30-17.30 uhr Workshop Mobile Applications (Saal 3) Michael Konitzer, Principal Consultant, Ray Sono AG

Moderation: Bjorn Behrendt, Service-Community.net > Wie das Geschaftsmodell Content-Marktplatz funktioniert
Mit Best Practices von

> Joachim Bader, CLAMNO GmbH (\__’/ BITKOM René Kiihn, Geschéftsfiihrer, Contilla GmbH
> Carsten Frien, madvertise Mobile Advertising GmbH

> Sven Morawek, Nokia GmbH

> Heiko Sasse, Deutsche Bahn AG

> Birgit Voegels, Deutsche Post AG siehe auch Seite 18

13.00 - 14.15 Uhr Mittagspause und Besuch der Fachmesse Mittagspause und Besuch der Fachmesse 13.00 - 14.15 Uhr




